Polityka Reklamowa
Towarzystwa Ubezpieczen Wzajemnych CUPRUM

§1
Zasady prowadzenia polityki reklamowej TUW-CUPRUM oparte sg ona dziataniach

zwigzanych z popularyzacjg oferty ubezpieczeniowej Towarzystwa oraz krzewieniem idei
ubezpieczen wzajemnych.

§2
Cel Polityki reklamowej

1. Celem Polityki reklamowej jest skuteczna identyfikacja Towarzystwa na rynku
ubezpieczeniowym, w tym uwzglednienie relacji kapitatowych z KGHM PM S.A.

§3
Organizacja Polityki reklamowej
1. Polityke reklamowg przyjmuje Zarzad.

2. Komodrka wtasciwg merytorycznie w sprawach z zakresu organizacji i prowadzenia Polityki
reklamowej jest Biuro Zarzgdu i Administraciji.

§4
Przekaz reklamowy

1. Przekaz reklamowy powinien w sposob jasny wskazywagé, jakiego produktu lub ustugi
dotyczy.

2. Przekaz reklamowy nie moze eksponowacé korzysci w taki sposéb, ktory powodowatby
umniejszenie znaczenia kosztéw i ryzyk zwigzanych z nabyciem produktu lub ustugi.

3. Przekaz reklamowy nie powinien wprowadzaé w bigd, ani stwarzaé mozliwosci
wprowadzenia w btad, w szczegolnosci co do:

— charakteru prawnego przedmiotu reklamowanego, w tym praw i obowigzkéw klienta,

— tozsamosci podmiotu reklamujgcego,

— istotnych cech przedmiotu reklamowanego,

— korzysci, ktéore mozna osiggngé nabywajgc lub korzystajgc z przedmiotu
reklamowanego oraz okresu, w ktérym powstaja,

— ponoszonych przez klienta catkowitych kosztow zwigzanych z nabyciem Ilub
korzystaniem z przedmiotu reklamowanego oraz okresu, ktérego te koszty dotycza,

— czasu, wartosci i terytorialnej dostepnosci przedmiotu reklamowanego,

— ryzyka zwigzanego nabyciem lub korzystaniem z przedmiotu reklamowanego.

4. Publikowany przekaz reklamowy powinien :

— zapewni¢ odbiorcy mozliwo$¢ swobodnego zapoznania sie ze wszystkimi tresciami
skfadajgcymi sie na przekaz, w szczegodlnosci ze wszelkiego rodzaju wskazaniami
i zastrzezeniami stanowigcymi integralng czesc¢ przekazu reklamowego,

— zapewni¢, aby rozwigzania graficzne zastosowane w przekazie reklamowym nie
utrudniaty odbiorcy zapoznania sie z istotnymi informacjami przedmiotu



reklamowanego w tym przekazie (w szczegolnosci z informacjami wymaganymi
przepisami prawa oraz rekomendacjami nadzorczymi),

— podawa¢ zrodto prezentowanych informacii, jezeli przekaz reklamowy odwotuje sie
do wynikéw sondazy, badan statystycznych, rankingéw, ratingéw lub innych danych.

§5

Upowszechnianie informacji

Reklama realizowana jest przede wszystkim poprzez :

— publikacje materiatdéw informacyjnych i reklamowych za posrednictwem wtasnej strony
internetowej www.tuw-cuprum.pl ,

— publikacje prasowe lub wywiady,

— udziat w konferencjach lub sympozjach naukowych integrujgcych srodowisko klientéw i
ubezpieczycieli.



http://www.tuw-cuprum.pl/

